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Umsatzentwicklung Januar - Marz 2020

Holzminden, 28. April 2020

Symrise wachst auch im anspruchsvollen Marktumfeld

— Umsatzanstieg von 8,0 % auf 917,1 Mio. €

— Sehr guter Wachstumsbeitrag seitens der 2019 tlbernommenen ADF/IDF-Gruppe
— Um Portfolio- und Wéahrungseffekte bereinigtes organisches Wachstum von 2,3 %
— Symrise zuversichtlich mit Blick auf das Gesamtjahr, Ziele bis Ende 2025 bestéatigt

Der Symrise Konzern setzt seinen Wachstumskurs im Geschaftsjahr 2020 fort und erzielte im
ersten Quartal einen Umsatzanstieg von 8,0 % auf 917,1 Mio. € (Q1 2019: 848,8 Mio. €). Alle Seg-
mente trugen zu der positiven Entwicklung bei und legten auch im weltweit angespannten wirt-
schaftlichen Umfeld unter Covid-19 zu. Organisch erhdhte sich der Umsatz nach starken Ver-
gleichswerten im Vorjahresquartal um 2,3 %.

,Die Corona-Pandemie stellt die Weltwirtschaft auf eine harte Probe. Symrise hat an all seinen Standor-
ten MalBnahmen eingeleitet, um seine Mitarbeiter und Partner vor den Auswirkungen des Virus best-
moglich zu schitzen. Wir sind auch weiterhin im vollen Umfang operativ tatig und unternehmen alle
Anstrengungen, um unsere Kunden gewohnt zuverlassig zu beliefern. Die Flexibilitdt und das grof3e
Engagement unserer Mitarbeiter spielt hierbei eine entscheidende Rolle®, sagte der Vorstandsvorsitzen-
de der Symrise AG, Dr. Heinz-Jurgen Bertram. ,Auch diese Krise bestatigt wieder die Resilienz und
Balance unseres bewahrten Geschaftsmodells. Mit unserer breiten Angebotspalette von Produktlésun-
gen fir Nahrungsmittel sowie zur Kérperpflege und Hygiene bedienen wir besonders in diesen Zeiten
die Bedurfnisse des taglichen Lebens. Dariiber hinaus zeigen wir soziale Verantwortung, indem wir
unsere technischen Mdglichkeiten nutzen und Desinfektionsmittel im Tonnenmal3stab produzieren, um
es Kommunen fir soziale Einrichtungen kostenfrei zur Verfugung zu stellen.”

Scent & Care mit guter Nachfrage nach Fragrance-Produkten und Menthol

Scent & Care, das Geschéaft mit Duft und Korperpflege, erreichte einen Umsatz von 368,4 Mio. € und lag
damit in Berichtswahrung leicht tiber dem starken Vorjahresquartal (Q1 2019: 367,3 Mio. €). Organisch
erzielte das Segment ein Wachstum von 1,2 %.

Der Umsatz im Geschéaftsbereich Fragrance stieg deutlich, insbesondere die Regionen EAME und La-
teinamerika verzeichneten eine gute Nachfrage. Die Anwendungsbereiche Fine Fragrances, Consumer
Fragrances und Oral Care erzielten dabei gutes nachhaltiges Wachstum.

Der Geschéftsbereich Aroma Molecules lag im ersten Quartal leicht unter dem hohen Vorjahresniveau,
vor allem bedingt durch die schwéachere Nachfrage bei Duftstoffen. Im Vorjahr hatte der Anwendungsbe-
reich bei stark steigenden Rohstoffpreisen in Zeiten der Rohstoffknappheit profitiert. Positive Impulse
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kamen in den ersten drei Monaten des Geschéftsjahres 2020 aus dem Anwendungsbereich Menthol,
insbesondere aus den Regionen Nord- und Lateinamerika.

Im Geschéftsbereich Cosmetic Ingredients entwickelte sich der Umsatz im Vorjahresvergleich in den
Regionen Nordamerika und Asien/Pazifik verhalten. Das lag sowohl an den hohen Vergleichswerten
sowie der zeitweilig reduzierten Nachfrage nach UV-Schutz-Produkten. Dartiber hinaus entwickelte sich
der Umsatz in China temporar schwécher als prognostiziert. In den Regionen EAME und Lateinamerika
erzielte Cosmetic Ingredients hingegen prozentual hohe ein- bzw. zweistellige Zuwéchse.

Flavor wachst mit wirzigen Produkten und Getrankeanwendungen

Im Segment Flavor, dem Geschaft mit Aromen fir Lebensmittel und Getranke, wuchs der Umsatz um
2,2 % auf 322,6 Mio. € (Q1 2019: 315,6 Mio. €). Bereinigt um Wahrungseffekte und nach einem starken
Vorjahresquartal erreichte das Segment ein organisches Wachstum von 1,6 %.

In EAME lieferten Anwendungen flr Getrénke und wiirzige Produkte die gréf3ten Zuwéachse, vor allem in
den Landermarkten Deutschland, Osteuropa, dem Mittleren Osten und Sidafrika. Der Umsatz im An-
wendungsbereich fiir StiBwaren blieb leicht unter dem Vorjahresquartal.

Asien/Pazifik erzielte im Anwendungsbereich Getranke prozentual hohe einstellige und im Anwen-
dungsbereich fur wirzige Produkte sogar zweistellige Wachstumsraten. Insbesondere die Landermarkte
Singapur, Indonesien, Vietnam und Bangladesch entwickelten sich sehr positiv. Dem gegentber stand
im ersten Quartal eine schwachere Nachfrage in China, die die insgesamt erfreuliche regionale Entwick-
lung negativ beeinflusste.

In Nordamerika lagen die Anwendungsbereiche fur Getranke und siil3e Produkte leicht unter dem star-
ken Vorjahresniveau. Der Anwendungsbereich fur wirzige Produkte erzielte solide Zuwéchse bei regio-
nalen und globalen Kunden.

Das Geschéft in Lateinamerika entwickelte sich sehr dynamisch und erreichte im Anwendungsbereich
fur suRe Produkte ein prozentual hohes einstelliges Wachstum. In den Anwendungsbereichen Getranke
und wurzige Produkte lag das Umsatzwachstum im prozentual zweistelligen Bereich. Produktlésungen
fur Getrankeanwendungen wurden insbesondere in den Landermarkten Brasilien und Uruguay verstarkt
nachgefragt.

Nutrition mit starkem Wachstum bei Heimtiernahrung

Das Segment Nutrition, das den Geschéftsbereich Diana mit Anwendungen fir Lebensmittel, Heimtier-
nahrung, Probiotika, sowie die Aktivititen von ADF/IDF umfasst, erzielte mit einem Umsatz von

226,1 Mio. € (Q1 2019: 165,9 Mio. €) ein Umsatzplus von 36,2 %. ADF/IDF trug im Berichtszeitraum
52,5 Mio. € zum Umsatz des Segments bei. Die 2019 Gibernommene Firmengruppe erflllt weiterhin
vollends die Erwartungen. Die Integration ist auf Kurs und wird kiinftig neue Wachstumsimpulse zur
zukiinftigen Geschéaftsentwicklung des Segments er6ffnen. Bereinigt um Portfolio- und Wahrungseffekte
belief sich das organische Wachstum auf sehr gute 6,1 %.
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Die Nachfrage im Anwendungsbereich Pet Food zeigte im ersten Quartal wieder ein erfreuliches, pro-
zentual zweistelliges organisches Wachstum. Insbesondere Lateinamerika und Asien/Pazifik entwickel-
ten sich weiter sehr dynamisch.

Der Umsatz im Anwendungsbereich Food entwickelte sich im ersten Quartal verhalten. Positiv entwi-
ckelte sich die Region Lateinamerika, vor allem in den Landermarkten Chile und Brasilien.

Der Anwendungsbereich Probiotika wuchs organisch im zweistelligen Prozentbereich. Besonders dy-
namisch entwickelten sich die Regionen Nordamerika und Asien/Pazifik.

Zuversichtlich fur das laufende Geschaftsjahr

Symrise ist weiter weltweit im vollen Umfang operativ tatig und nachhaltig lieferfahig. Aufgrund seiner
globalen Prasenz, seinem stetig erweiterten Portfolio und seiner breiten Kundenbasis sieht sich der
Konzern auch im anspruchsvollen Marktumfeld robust und verlasslich aufgestellt. Symrise erwartet,
dass die Corona-Krise das Konsumentenverhalten zeitweilig in Teilen verandern und zu einer Verschie-
bung im Portfolio fiilhren wird. Eine Vielzahl der Produkte, die aktuell starker nachgefragt sind, bedienen
die essentiellen Bediirfnisse in Bezug auf Ernahrung, Kérperpflege und Hygiene.

Nach dem soliden Jahresauftakt, blickt Symrise unverandert zuversichtlich auf das laufende Geschéfts-
jahr. Auch wenn sich die Entwicklung und der Einfluss von Covid-19 derzeit nur schwer abschéatzen
lassen, geht der Konzern, unterstutzt durch seine breit-diversifizierte Aufstellung, weiterhin davon aus,
im weiteren Jahresverlauf wieder schneller als der relevante Markt zu wachsen.

Die Langfristziele bis Ende 2025 haben unveréndert Bestand. Symrise will den Umsatz auf 5,5 bis
6,0 Mrd. € erhdhen. Diesen Anstieg will das Unternehmen mit einem jahrlichen organischen Wachstum
von 5 bis 7 % (CAGR) sowie erganzende zielgerichtete Akquisitionen erreichen.

Uber Symrise:

Ein globaler Anbieter von Duft- und Geschmackstoffen, kosmetischen Grund- und Wirkstoffen sowie funktionalen
Inhaltsstoffen fur Lebensmittel. Zu den Kunden gehoren Parfum-, Kosmetik-, Lebensmittel- und Getrankehersteller,
die pharmazeutische Industrie sowie Produzenten von Nahrungserganzungsmitteln und Heimtiernahrung.

Mit einem Umsatz von rund 3,4 Mrd. € im Geschéftsjahr 2019 gehért das Unternehmen zu den weltweit flihrenden
Anbietern. Der Konzern mit Sitz in Holzminden ist mit mehr als 100 Niederlassungen in Europa, Afrika und dem
Nahen sowie Mittleren Osten, in Asien, den USA sowie in Lateinamerika vertreten.

Gemeinsam mit seinen Kunden entwickelt Symrise neue Ideen und marktfahige Konzepte fiir Produkte, die fest

zum taglichen Leben gehéren. Wirtschaftlicher Erfolg und unternehmerische Verantwortung sind dabei untrennbar
miteinander verbunden. Symrise — always inspiring more...

WWW.symrise.com



http://www.symrise.com/
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Kontakt Medien:

Bernhard Kott
Tel.: +49 (0)5531 90-1721
E-Mail: bernhard.kott@symrise.com

Social Media:
twitter.com/symriseag
youtube.com/agsymrise
instagram.com/symriseag

Finanzkalender 2020

6. August 2020

Halbjahresbericht Januar — Juni 2020

29. Oktober

Kontakt Investoren:

Tobias Erfurth
Tel.: +49 (0)5531 90-1879
E-Mail: tobias.erfurth@symrise.com

linkedin.com/company/symrise
xing.com/companies/symrise

Umsatzentwicklung Januar — September 2020
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Finanzinformationen Q1 2020

Symrise Konzern
Umsatz in Mio. €

Umsatz nach Regionen in Mio. €
(Organisches Wachstum in %)
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